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Il futuro regionale

Luganese In Ticino sono attivi quattro Enti regionali di sviluppo.
Con una serie di articoli scopriamo come operano

Nicola Mazzi

Continuanoi nostriservizialla scoper-
ta del territorio ticinese approfondendo
I'attivita degli Enti Regionali di Svilup-
po (ERS). Dopo aver illustrato il lavoro
dell’Ente del Locarnese e Vallemaggia
(su «Azione» del 23 settembre) ¢ la volta
del Luganese. Con la direttrice Roberta
Angotti Pellegatta scopriamo diche
cosasioccupa’ERSL eiprogettiche
caratterizzano la regione.

Direttrice Angotti mi puo presenta-
re I'attivita del’Ente regionale del
Luganese?

L’Ente & nato alla fine del 2011. Eun’as-
sociazione che come soci haiComuni
el’Ente turistico del Luganese (Lugano
Region). Il nostro compito ¢ quello di
aiutare chiha un progetto, dalla fase
iniziale fino alla sua realizzazione.
Spesso mettiamo in rete il progetti-

sta con chi pud aiutarlo a realizzarlo.
Possiamo anche sostenerlo nella ricerca
dei fondi o ancora, possiamo finanziar-
lo direttamente attraverso il fondo di
promozione regionale o con un aiuto
denominato Fondo nuove iniziative

e progetti che alimentiamo con gli

utili d’esercizio. Per il finanziamento
diretto di progetti in totale abbiamo a
disposizione ca. 2 milioni di franchi per
quattro anni. Insieme aglialtri tre enti
regionali, gestiamo la piattaforma di
crowdfunding Progettiamo.ch.

Nel Luganese, ’ERSL si occupa anche
di temi istituzionalia supporto dei Co-

muniad esempio nell'esame di progetti
dilegge o conlaredazione dirisposte
alle diverse consultazioni.

Lavorate sia peri Comuni sia perle
aziende. Nella vostra regione, quali
sono le differenze che riscontrate?
Nell’aiuto ai privati siamo confrontati
con progetti di carattere imprendito-
riale per cuiaiutiamolo sviluppo di
piccole 0 medie attivita. Agevoliamo,
per esempio, quelle imprese che hanno
progetti da portare avanti soprattutto
nelle regioni discoste e che non sono in
concorrenza con iniziative gia esistenti,
ovviamente nellimite del buon senso.
Seunapicoltore di una valle chiede
unincentivo e ¢’¢ gia unaltro apicol-
tore nella zona, cerchiamo diaiutarlo
comunque. Non facciamo invecela
stesso con un bar in centro citta. Ci
sono settori, come la ristorazione ad
esempio, che di principio non possia-
mo sostenere.

I progetti promossi dai Comunisono
in genere legatiallo sviluppo diun de-
terminato territorio, di un paesaggio e
non per forza hanno un impatto diretto
sulla creazione di posti dilavoro.

In questi anni di lavoro sul territorio
che cosa & emerso? Quali sono stati
i bisogni piu frequenti?

Da parte nostra abbiamo cercato di
concentrare glisforzi sulla messa in
rete degliattorie quindiabbiamo
lavorato per far collaborare i Comuni,
glientieleassociazioni presenti nella
regione per promuovere lo sviluppo di
progetti condivisi. In questo senso c’¢

ancora molto lavoro da fare. Il Luga-
nese & una regione con caratteristiche
particolari, che ancora non ha piena-
mente scoperto e apprezzato il valore
diuna collaborazione. Dobbiamo pero
essere coscienti delle nostre risorse:
penso, ad esempio, ad una Citta forte,
all’Universita e alla SUPSI e ai Centri di
competenza. Gli interessi non sempre
coincidono mala capacita di collabora-
re porta vantaggi per tutti.

Quali sono stati i progetti pitimpor-
tanti che avete aiutato a crescere?
Con Lugano Turismo stiamo rea-
lizzando una rete per le postazioni
diricarica delle e-bike e abbiamo
promosso una rassegna denominata
«Musica in vetta». La collaborazione
fratutte le montagne della regione
(Monte Lema, Tamaro, Monte Bar, San
Salvatore, Monte Bré e Monte Genero-
50) ha dato vita a un festival musicale
conappuntamenti promossi sotto un
unico cappello. E stato un primo esem-
pio dicome lavorare insieme possa
funzionare bene. Partecipiamo anche
aun progettoatto ad approfondireil
potenziale turistico ed economico di
Val Colla, Capriasca, Villa Lugane-

se e Cadro. In questo ambito ¢ nata
I'esigenza dimisure per aiutare i piccoli
negozi di paese per il quale ci stiamo
appoggiando alle esperienze del SAB
(Gruppo svizzero per le regioni dimon-
tagna). Dopo un’analisi per capirela
situazione attuale vogliamo individua-
re strategie e opportunita per aiutare i
piccolinegozia svolgere il loro impor-

tante ruolo di «servizio di base» nelle
regioni piti discoste. Fra le iniziative
imprenditoriali che abbiamo sostenu-
to, ricordo quello della Monte Lema SA
che, grazie all’appoggio di consulenti
esterni, intende pianificare il rilancio
della struttura. Non da ultimo, stiamo
offrendo supporto al settore ticinese
dell’artigianato, una realta complessa e
frammentata, composta da tanti piccoli
attori che spesso lavorano a tempo par-
ziale. Dopo avere ottenuto il rinnovo
delmarchio Artigianato del Ticino,
stiamo lavorando per definirelelinee
guida ele modalita per la sua gestione.
In questi anni ¢’é stata un’evolu-
zione delle richieste che vi sono
arrivate sul tavolo?

Per quanto riguarda i progetti di
Comuni e Patriziati non ho notato
particolari cambiamenti. Osservando
invecel’economia privata, nei primi
anni diattivitd miricordo di molte
richieste di informazioni da parte di
aziende italiane sulle opportunita di
lavoro in Ticino. Oggi succede molto
raramente. Negli ultimi tempi, invece,
abbiamo assistito dapprimaa unboom

LERSL vuole favorire offerte turistiche e di svago che uniscano lago e montagne.

dirichieste per finanziare le applicazio-
niper telefonini. Richieste alle quali,
tuttavia, difficilmente diamo seguito.
Direcente inoltre riceviamo sempre
pitt richieste di finanziamento per
progettilegatialla valorizzazione eal
commercio di prodottilocali.

Quali progetti avete in cantiere?
Quest’anno abbiamo lavorato agli
eventi di «Musica in vetta». Nei pros-
simiannivorremo impegnarcianche
nella messa in scena del lago. Lintento
& quello di favorirela collaborazione
fra diversiattori per proporre offerte
turistiche e disvago che mettano in
comunicazione il lago ele montagne.
Instand-by c’¢ il progetto del parco del
Camoghe per il quale vogliamo anzi-
tutto capire se esiste un reale interesse.
Seguiamo in qualita dicapofila il pro-
getto Interreg e-bike che ha l'obiettivo
dicollegare i percorsi mountain bike
dialcune regioni dell'arco alpino e di
sviluppareiservizi offerti ai ciclisti. I
risultati dell’indagine che stiamo svol-
gendo con il SAB ciindicheranno poi
quali misure mettere in atto a sostegno
dei piccolinegozi.
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Annuncio pubblicitario

Su www.migros.ch/it/cumulus trovi tutto il mondo Cumulus.
In caso di domande puoi contattare I'Infoline Cumulus: 0848 85 0848
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Durata dell'azione: offerta valida per nuove prenotazioni
fino al 10 novembre 2019 con partenza tra il 7 dicembre 2019
el 29 febbraio 2020

pp! prenota allo 0840 84 88 88
oppure online su www.i ch/it/cumulus indi iltuo
numero Cumulus. Durante I'azione ricevi punti Cumulus molti-
plicati per 2 su tutte le case di vacanza e tutti gli appartamenti
Interhome nell’Oberland bernese.

Osservazione: i punti raccolti verranno accreditati sul tuo conto
Cumulus dopo la partenza.
Ulteriori i ion: www.inter chyit

Interhome &

Case divacanza

Durata dell’azione: fino al 4 novembre 2019
Prezzo: Samsung Galaxy A40 a fr, 109.~ invece di fr. 259.—
Approfittane: mostra la carta Cumulus quando acquisti un
Samsung Galaxy A40 bianco o nero nella tua filiale melectronics
e riceverai uno sconto Cumulus di fr. 150.- alla simultanea
stipulazione di un nuovo abbonamento M-Budget Maxi (fr. 29.—/
mese + tassa unica di attivazione di fr. 40.-).
Ulteriori i i: www.migros.

/m-budget/it

MOBILE

Durata dell’azione: fino al 10 novembre 2019

Approfittane: iscriviti gratuitamente nel periodo dell'azione ed
evita la tassa di registrazione del valore di fr. 25.—. Niente
abbonamento né tassa annuale e nessun obbligo: Click & Drive
& la soluzione intelligente se hai bisogno di un’auto solo
occasionalmente. Ordina ora su www.mobility.ch/cumulus_fr.
Osservazione: la protezione dei dati & garantita.

Ulteriori informazioni: www.mobility.ch/cumulus_fr




